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FORTSATT TILLVAXT FOR
MUSIKFORSALJNINGEN | SVERIGE

Svenskarnas anvindning av strommade musiktjanster fortsatte att 6ka under

2016 vilket genererade en 6kad musikférsiljning med 6,2 procent. Intikter fran
strommade musiktjanster som Spotify star nu for 82,3 procent av den totala
musikforsdljningen. Intdkterna fran de strommade musikvideotjinsterna,
vilket inkluderar varldens storsta musiktjanst YouTube, star for endast

tva procent av de totala intakterna.

Ifpi Sveriges arsstatistik for 2016 visar att den totala musikférséljningen 6kade med 6,2 procent och totalt saldes
musik i Sverige for drygt 1,1 miljarder kronor. Av den totala repertoaren ar 28 procent svensk och 72 procent
internationell.

Forséljningen fran samtliga strommade musiktjanster 6kade med atta procent och star idag for 84,3 procent

av den totala musikférséljningen. Endast tva procent av de totala intdkterna kommer fran varldens stérsta
musiktjanst YouTube. Forsaljningen av CD-skivor minskade med 9,4 procent under aret medan vinylférsaljningen
fortsatter att oka, detta ar med +38,7 procent. Totalt saldes vinylskivor fér 6ver 45 miljoner kronor vilket motsvarar
fyra procent av totalmarknaden.

De tre mest séljande svenska artistalbumen under 2016 var Kent "Da som nu fér alltid”, Miriam Bryant
"Hisingen och hem igen” och Lasse Stefanz "Roadtrip”. De mest saljande singlarna var: Mike Perry feat.
Shy Martin "The Ocean”, Frans "If | were Sorry” och Laleh "Bara fa va mig sjalv".

“Vi har vant oss vid att de strommade musiktjdnsterna de senaste dren skapat en mycket efterldngtad tillviixt

i marknaden men det dr viktigt att inte glomma bort hur positivt det dr att dven 2016 okat med drygt sex procent.
Med tio drs erfarenhet av streaming och de nya ekonomiska villkor streamingen innebdr vet vi nu hur viktigt
det dr for alla i ndringskedjan, fran kompositor till artist och skivbolag, att alla musiktjdnster lyder under
samma regelverk. Att en tjdnst forhandlar med rdttighetshavarna och betalar 60-70 procent av intikterna
medan en annan tjdnst inte behover forhandla och betalar 8-10 procent dir helt enkelt inte hdllbart.”

Ludvig Werner, VD fér IFPI Sverige
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IFPI SVERIGE STATISTIK HELARET 2016 (SAMTLIGA TAL NEDAN AR ANGIVNA | TUSENTAL)

OMRADE INTAKTER 2016 +/- % % AV TOTAL
TOTALT FYSISKT 157 719 0.5% 14%
CD 106 219 -9,4% 9,4%
Vinyl 45 399 38.7% 4%
Musikvideo m.m. 6102 -14,1% 0,5%
TOTALT DIGITALT 971 453 7.2% 86%
Streaming - prenumeration 906 030 80.2%
Streaming - ad-supported 23377 2,1%
Streaming - video 22 346 2%
Total streaming 951 753 8% 84,3%
Downloads 18 546 -22,9% 1,6%
Ovrigt digitalt 1154 0.1%
TOTALT - MUSIKFORSALJNING 1129172 6.2% 100%

KALLA: Ifpi Sverige. For ytterligare information, kontakta: Lisa Cronstedt, Marknad- och kommunikationsansvarig, Ifpi Sverige: lisa.cronstedt@ifpi.se #/[FPISverige

Ifpi Sverige féretrader musikbolagen i Sverige. Vara medlemmar &r allt fran majorbolag till indiebolag. Internationellt har Ifpi cirka 1 400 medlemmar i drygt 70 lander. Ifpi Sveriges
medlemsbolag, daribland samtliga sa kallade majorbolag, representerar tillsammans cirka 90 procent av den totala skivmarknaden i Sverige. Var uppgift &r framst att arbeta fér
béttre rattsligt skydd for musikbolagen samt att tillvarata de rattigheter som upphovsrattslagen ger. Ifpi Sverige inkasserar dven erséttning ndr musik anvands i bland annat radio-
och TV-séndningar och fordelar darefter ersattningen till musikbolagen. Vidare bedriver vi en antipiratverksamhet bade nationellt och internationellt, sammanstéller och presenterar
den officiella topplistan (SverigeTopplistan) samt &r arrangér for det arliga musikpriset Grammis.
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