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FORTSATT TILLVAXT FOR
MUSIKFORSALJNINGEN | SVERIGE

Under 2022 6kade musikférséaljningen i Sverige med sex procent och totalt saldes musik for drygt tva miljarder
kronor. Audiostreaming star nu for 89 procent av vardet pa den totala marknaden och videostreaming for fem procent.
Den samlade digitala musikférsaljningen star for 94 procent av totalen och fysisk férsaljning star for sex procent.

"Fortsatt stark tillvdxt av intdkter frdn strommad musik prdglar 2022 och den absoluta majoriteten av de totala
forséljningsintdkterna kommer fran prenumerationsbaserade tjanster. Den forhallandevis héga tillvixten av
reklamfinansierad streaming kan forklaras av en kombination av 6kade intdkter fran de existerande reklamfinansierade
streamingtjdnsterna samt nya intakter fran bland annat TikTok och YouTube shorts. 2022 var dven det forsta dret dd
vinylskivan med marginal genererade mer intdkter &n CD-skivan.”

—Ludvig Werner, VD Ifpi Sverige

De tre mest salda svenska singlarna 2022 var i ordningen:
e "Kaninte g3” —Bolaget

¢ "Din lat" - Victor Leksell & Einar

e "X"-MissLi

De tre mest salda svenska albumen 2022 var i ordningen:
e "X"-LOAM

e "Harry’'s House” —Harry Styles

e "="—EdSheeran
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IFPI SVERIGE STATISTIK HELARET 2022 (SAMTLIGA TAL NEDAN AR ANGIVNA | TUSENTAL)

OMRADE INTAKTER HELARET 2022 +/-(2021) % AV MUSIKFORSALJNING
DIGITALT - TOTALT 1914754 7% 94%
Prenumerationsbaserad ljudstreaming 1688903 6% 83%
Reklamfinansierad ljudstreaming 118 365 27% 6%
Videostreaming 96 202 5% 5%
Total streaming 1903 470 7% 94%
Downloads 10186 -2% 0.5%
Ovrigt digitalt 1099 -1% 0.1%
FYSISKT — TOTALT 116 365 -5% 6%
cDh 43771 -31% 2%
Ovrigt fysiskt 5003 103% 0.2%
Vinyl 67591 21% 3%
MUSIKFORSALJNING — TOTALT 2031119 6% 100%
MARKNADSANDELAR
Reklamfinansierad ljudstreaming 6%
Videostreaming 5% /—f)vrigt fysiskt 0,2%

Downloads 0,5%

Prenumerationsbaserad

ljudstreaming 83% .
Ovrigt digitalt 0,1%

KALLA: IFPI SVERIGE. For ytterligare information, kontakta: Lisa Cronstedt, Marknad- och kommunikationsansvarig, Ifpi Sverige: lisa.cronstedt@ifpi.se

Ifpi Sverige féretrader musikbolagen i Sverige. Vara medlemmar &r allt frdn majorbolag till indiebolag. Internationellt har Ifpi cirka 1 400 medlemmar i drygt 70 lander. Ifpi Sveriges
medlemsbolag representerar tillsammans cirka 80 procent av den totala musikmarknaden i Sverige. Var uppgift ar framst att arbeta for battre rattsligt skydd for musikbolagen
samt att tillvarata de rattigheter som upphovsrattslagen ger. Ifpi Sverige inkasserar dven ersattning ndr musik anvands i bland annat radio- och TV-sandningar och férdelar darefter
erséttningen till rattighetshavarna till musikinspelningarna som spelats (s.k. masterdgare). Vidare sammanstéller och presenterar vi den officiella topplistan (Sverigetopplistan).

publicerar nyhetshrevet Musikindustrin.se (MI) samt &r arrangér for det arliga musikpriset Grammis.
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